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Seit Jahren kontinuierlich dabei: Pullmanns steht
flir Schoeps und Spendor

it dem programmatischen Titel
,Musik im Raum* schmiicken sich
zwei High-End-Laden in Wiesba-
den und Essen. Am 9./10. sowie am 30./31.
Mai veranstalteten beide Héuser, die im
tbrigen mit unabhingiger Geschiftsfiih-
rung arbeiten, Prédsentationen in Verbin-
dung mit den Vertrieben, deren Gerite sie
anbieten.

Bis zum Redaktionsschlufl war nur die
Wiesbadener Veranstaltung gelaufen, so
dal wir an dieser Stelle nur uber die
Ereignisse im First-Class-Hotel ,,Nassauer
Hof* berichten kénnen.,

Vertreten waren 12 der nambhaftesten
bundesdeutschen Vertriebsfirmen von
Amadeus bis Taurus, die unter vergleichs-
weise guten Horbedingungen in einer ge-
pflegten Hotel-Atmosphire vorfiihrten.

Ungefihr 2500 Besucher wollten sich die
Geriteparade, die sich wie ein Who’s Who
des High-End liest, nicht entgehen lassen.
GroBter Beliebtheit erfreute sich die anwe-
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Hier die gesamte Musik-im-Raum-Crew
anlaBlich ihrer Prasentation in Wiesba-
dener ,Nassauer Hof"

Gut gelaunt war Thomas Rudolf, der mit seiner
»Standard*“ viele Interessenten iiberzeugen konnte

sende HiFi-Prominenz, wie in diesem Falle
etwa Jason Bloom, Chef und Promotor des
amerikanischen Apogee-Biandchen-Laut-
sprechers.

Mit ihrer Show gelang es Musik-im-
Raum-Gestalter Bernd Hauptmann und
seiner Crew jedenfalls, ihre Leistungsfa-
higkeit unter Beweis zu stellen. Die richtige
Kette fiir jeden beliebigen Betrag ab 1500,-
Mark wollen die Wiesbadener ihren Kun-
den ins Wohnzimmer stellen. Und dazu
sind einige Detailarbeit und ausfithrliche
Horsitzungen notwendig! Lautsprecher-
winde und Umschaltpulte gibt es bei Musik
im Raum jedenfalls nicht.

.Dariiber hinaus“, so Bernd Haupt-
mann, . mufl das letzte Wort (ber die
Stimmigkeit einer Kette im Wohnzimmer
des Kunden getroffen werden.* Ist das ein
Service?
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